
El podcast: entre la 
innovació i la nostàlgia

Montse Bonet

Sopar-tertúlia Claris
Barcelona, 18 de maig de 2022



Construïm la 
tecnologia. 
Construïm el 
relat.



El naixement



Sistema de distribució 
d'àudio

subscripció

sindicació

2004



El factor tecnològic

RSSiPod





Evolució del terme 

Continent

Contingut



Branded

Ficció

Entreteniment

Informació

Divulgació



Font: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/daily-news-podcasts-building-new-habits-shadow-coronavirus

Algunes dades



Font: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/daily-news-podcasts-building-new-habits-shadow-coronavirus

Algunes dades



Algunes dades

Font: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/daily-news-podcasts-building-new-habits-shadow-coronavirus



Algunes dades



Algunes dades





Overview
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I do not have enough time

I do not really know what a podcast is

Podcasts do not provide me anything I cannot already find elsewhere

I do not want to have to listen via a mobile phone/ headphones

I do not know how or where to find podcasts

There are so many podcasts I do not know where to start

Podcasts are too long

There are not any podcasts that cover topics I am interested in

Europe United States

Share of respondents

Note(s): Europe, United States; end of January to beginning of February, 2021; 18 years and older; U.S.: 1,248; Europe: 30,234; among people who have not listened to a podcast in the last month

Further information regarding this statistic can be found on page 56.
Source(s): Reuters Institute for the Study of Journalism; YouGov; ID 1271874
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Reasons why people do not consume podcasts in the Unites States and Europe in 2021
Reasons for not listening to podcasts in the U.S. and Europe 2021

http://www.statista.com/statistics/1271874/reasons-for-no-podcast-consumption


Overview
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Note(s): Europe; August 2022; among internet users of any age who listen to a podcast via digital stream or direct download on any device at least once per 
month

Further information regarding this statistic can be found on page 57.
Source(s): eMarketer; ID 1291333
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Share of podcast listeners among internet users in Western Europe in 2021, by country
Podcast listeners in Western Europe 2021, by country

http://www.statista.com/statistics/1291333/podcast-listeners-europe-by-country


Southern Europe
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Streaming Podcasts

Note(s): Spain; 2018 to 2021*; 14 years and older; among internet users

Further information regarding this statistic can be found on page 89.
Source(s): AIMC (Spain); ID 12921323

Audio penetration rate among internet users in Spain from 2018 to 2021, by format
Audio penetration rate among internet users in Spain 2018-2021, by format

http://www.statista.com/statistics/1292132/audio-penetration-spain-internet-users


Podcast advertising

23%
18%

25%
17%

59%

44%

48% 63%

12%

29%

25% 14%

6% 9%
1% 6%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

France Netherlands Germany Spain

Sh
a

re
 o

f 
re

sp
on

d
en

ts

Yes, I've already done it Yes, I can imagine myself doing so No, rather not I don't know

Note(s): Europe; as of April 2021; 500 respondents; among CEOs, managers, and team leaders of small and medium businesses (SMBs)
Further information regarding this statistic can be found on page 93.
Source(s): Sortlist; ID 123561648

Usage of podcast advertising among SMBs in selected countries in Europe as of April 2021
Podcast advertising usage among SMBs in Europe 2021, by country

http://www.statista.com/statistics/1235616/podcast-advertising-usage-europe


Podcast i ràdio: flux i estoc
La ràdio, abans de la digitalització (si bé ja
es produïa en digital)
๏ una indústria cultural de difusió

contínua;
๏ representa la cultura de flux o lògica

de producció de flux;
๏ el seu contingut és (era) efímer;
๏ controla el flux organitzant-lo en una

graella;
๏ funciona amb un sistema indirecte de

finançament (ja sigui publicitat i / o
subvencions públiques);

๏ és una indústria que està molt
regulada a nivell nacional.

๏ I ara, què?



"En primer lloc, la característica difusió contínua de la ràdio segueix existint, tant en versió
analògica com en digital (ràdio en directe a Internet) però la digitalització de la xarxa permet
també trencar-la, segmentar i dividir el seu producte de flux, obligant-lo a experimentar el
que és la producció editorialitzada de mercaderies culturals. I tot plegat, en el context del
fenomen d'universalització tecnològica que està difuminant la línia de separació entre
productors i consumidors, apropant-los i confonent-los en ocasions. Quan parlem de
l'editorialització del flux ens referim a un prototip, una obra, posada al mercat, en aquest cas
la xarxa, en forma de peça única reproduïble i difosa ad infinitum. Això té, òbviament, unes
conseqüències en el procés de producció i l'estructura de l'oferta; una oferta que ara no cal
repartir al llarg d'una graella programàtica, però que segueix necessitant complexes
decisions basades en hàbits d'escolta, consum i comercialització" (pàgina 141).

https://www.cac.cat/sites/default/files/migrate/study/IX_Ajuts_Audio_Internet_Sellas_Bonet.pdf

https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-01/Q43_Sellas-Bonet_CA.pdf



"Tinguin més o menys múscul financer, tots competeixen pel temps d'escolta de
l'oient. Una audiència amb la qual s'està construint un nou tipus de relació. L'EGM
encara se sosté sobre dades massives, però a Internet cal pensar més en
termes de comunitats. De fet, les estratègies de xarxes socials i les propostes de
continguts que esmentàvem van en aquesta línia: construcció de comunitats
d'oients a l'entorn de continguts específics que els interessen, amb un vincle que
en bona part es construeix mitjançant les xarxes. Es tracta de captar i
acompanyar l'oient (abans, durant i després) perquè, més que una audiència
massiva, ara es tracta d'una suma de diverses audiències fragmentades"
(pàgina 147).

https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-01/Q43_Sellas-Bonet_CA.pdf



Innovació



"Idea, pràctica o
objecte percebut
com a nou per un
individu o una altra
unitat d'adopció".

(Rogers, 2003: 36)







Nostàlgia









Per pensar-hi…
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Combinació amateur+professionals.

Si es vol que sigui una indústria, caldrà construir-la.



Per pensar-hi…

Nocalmatar capmitjà. Adaptació / Convivència.

Quin és en definitiva el negoci de la ràdio?



Per pensar-hi…

Si ho ha emès la ràdio, ja no és podcast?

Canvis en perfils professionals de gestió.



Per pensar-hi…

La tecnologia com a forma de rebel·lia i
trencament generacional (i tampoc no és res nou)



Podcast: algunes fonts

- Plan H Media https://www.planhmedia.com/ca/
- Chartable https://chartable.com/
- PodNews https://podnews.net
- Hosting Migrations https://podnews.net/article/hosts/changes
- ListenNotes https://www.listennotes.com/podcast-stats/

- HotPod News https://hotpodnews.com/
- PodNews https://podnews.net/
- Via Podcast http://viapodcast.fm/
- Sounds Profitable https://soundsprofitable.com/

- Toni Sellas https://ja.cat/egeGm

https://www.planhmedia.com/ca/
https://chartable.com/
https://podnews.net/
https://podnews.net/article/hosts/changes
https://www.listennotes.com/podcast-stats/
https://hotpodnews.com/
https://podnews.net/
http://viapodcast.fm/
https://soundsprofitable.com/
https://ja.cat/egeGm
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